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V iesbauer bringt die Revolution am Rost:
WDe Lukunft des Grillens beginnt jetzt!

Zum Start der Saison iiberrascht Wiesbauer mit einem erweiterten In dieser Ausgabe
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Thomas Schmiedbauer,
Geschéftsflihrer Wiesbauer Wien

Liebe Leserin, lieber Leser!

Wir leben in einer Zeit der Veranderungen.
Deshalb investieren wir laufend sowohl in
unsere Produktionsbetriebe als auch in die
Produktentwicklung, um am Markt wettbe-
werbsfahig zu bleiben und unsere Kunden zu
begeistern. Unter anderem haben wir mit der
Bergsteiger mit Bergbaron-Kase im vergan-
genen Herbst eine der groBten Innovationen
der letzten Jahre erfolgreich umgesetzt.
Daher werden wir die Marken-Kooperation
mit Schardinger heuer intensivieren und mit
weiteren Produktneuheiten liberraschen.
Nachdem wir auBerdem unseren Slicer-Ver-
packungen kiirzlich ein modernisiertes Outfit
verpasst haben, folgen demnachst die Stiick-
artikel sowie die Schlauchbeutel der Snacks
mit einem umfassenden Designrelaunch.
Damit werden alle unsere Wurstspezialitaten
am PoS noch auffalliger und sichtbarer sein.
Auch betriebsseitig gibt es Veranderungen:
Ich freue mich sehr iiber den Zuwachs in
unserer Wiesbauer-Familie durch die Firma
Kabinger, die nun seit Jahresbeginn vollstan-
dig in den Betrieb von Wiesbauer Gourmet
integriert ist. Dadurch gewinnen wir auch
50 neue hochqualifizierte Mitarbeiter:innen,
die am Standort Payerbach in Niederdster-
reich mit tbernommen wurden. Um auf den
allgemeinen Fachkraftemangel zu reagieren,
werden wir dariiber hinaus unsere interne
Aus- und Weiterbildung verstarken und
insbesondere unser , Wiesbauer 100“-Pro-
gramm vorantreiben. Mit diesem Projekt
fordern wir junge Nachwuchskrafte und
bilden sie zu Fithrungskraften aus, damit sie
schon jetzt fit sind fiir den nachsten Gene-
rationswechsel. Das zeigt einmal mehr, dass
Wieshbauer ein sicherer Arbeitgeber ist, der
seinen Beschaftigten langfristige Karriere-
chancen bietet.

- g Wir setzen Impulse!
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Umsatz auf Vorjahres-Niveau

Im abgelaufenen Geschafts-
jahr 2024 erzielte Wiesbauer
einen Gruppenumsatz von
237 Mio. Euro und kann somit
— trotz der anhaltend schwie-
rigen Rahmenbedingungen

— das Vorjahresergebnis
halten.

Der Riickgang von 2 Mio. Euro (-500
Tonnen) am Standort Sitzenberg-Reidling
resultiert vorwiegend aus den Ausfallen
aufgrund des verheerenden Hochwasser-
schadens im letzten September.

Die erst kiirzlich in die
Wiesbauer Familien-
Holding integrier-
~ te Fleischerei
#  Kabinger im

Angesichts der Tat- <4
sache, dass die <
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wie vor mit nieder-
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forde- Payer-
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ten, vor 2024 nicht
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kampfen hat, ist 7{‘/ Der Betrieb, mit
die Entwicklung fir ~ dessen Ubernahme
Geschaftsfiihrer Thomas Wiesbauer einen weiteren

Schmiedbauer zufriedenstellend:

»Dass wir im vergangenen Jahr
sowohl Umsatz als auch Absatz stabil
halten konnten, ist in Anbetracht der
Umstinde als gutes Ergebnis zu wer- Ausblick 2025

ten. Wir wollen nicht Umsatz um jeden  Fiir das laufende Jahr kiindigt Geschafts-
Preis machen!” fiihrer Thomas Schmiedbauer an: ,, Wir
wollen weiter gesund wachsen. Auch
fiir heuer haben wir uns wieder viele
Themen vorgenommen, die wir Schritt
fiir Schritt umsetzen wollen”.

Es ist nicht zu erwarten, dass sich die
wirtschaftliche Situation fiir die Branche
in naher Zukunft wesentlich verbessern
wird. Dennoch blickt man bei Wiesbauer
metzgerei Senninger mit 16 Mio. Euround  wie gewohnt zuversichtlich in die Zukunft
Wiesbauer Dunahs in Ungarn mit 22 Mio.  und plant 6 Mio. Euro an Investitionen
Euro. in den Maschinenpark, den Ausbau der
Mit Ausnahme von Wiesbhauer Gourmet Photovoltaik-Anlagen sowie die digitale
sind die Umsatzzahlen der Betriebe und Transformation im Unternehmen. Auch
auch deren Absétze genau auf Vorjahres- in das Produkt-Sortiment wird weiterhin
Niveau geblieben. kraftig investiert.

Produktions-Standort und 50 ge-
schulte Fachkrafte gewinnt, soll 2025 rund
15 Mio. Euro Umsatz generieren.

Die insgesamt 237 Mio. Euro Gruppen-
umsatz verteilten sich 2024 nahezu ident
zum Jahr davor: Mit 118 Mio. Euro entfallt
etwas mehr als die Halfte auf den Wies-
bauer-Stammbetrieb in Wien Liesing.

Die andere Halfte teilen sich Wiesbauer
Gourmet mit 81 Mio. Euro, die Land-




Durch innovative Produk-
tionstechnologien und eine
fortschrittliche Qualitatssiche-
rung ist es unserem QM-Team
gelungen, bei vielen unserer
Wourstspezialitdten die Rest-
laufzeit zu verlangern.

Schon vor 35 Jahren hat Wiesbauer als einer
der ersten osterreichischen Betriebe ein
umfassendes Qualitdtsmanagement (QM) ein-
gefiihrt, um bei der Wurstherstellung die kon-
sequente Einhaltung hochster Sicherheits- und
Hygienestandards zu gewahrleisten. Seither
hat sich viel verandert: Die Anspriiche an die
Lebensmittelsicherheit sind stark gestiegen,
aber auch die technologischen Produktions-
und Kontrollprozesse haben sich sehr fort-
schrittlich weiterentwickelt. Richtungsweisend
war vor allem die Inbetriebnahme der Slicerei
in Reinraum-Technologie im Jahr 2000.

In den vergangenen Jahrzehnten hat Wies-
bauer den Bereich QM laufend ausgebaut und
perfektioniert: Strenge interne sowie wochent-
liche externe Kontrollen entlang der gesamten
Produktionskette gewahrleisten, dass jedes

Verlangerte Haltbarkeit unserer Produkte

Produkt, das unser Haus verlasst, absolut
makellos ist. Inzwischen beschaftigen wir
20 Mitarbeiter:innen eigens fir die umfas-
sende tagliche Qualitatskontrolle unserer
hochwertigen Wurstspezialitaten.

Getrieben durch akribische Uberlegungen,
wie wir unsere Produkte weiter verbessern
konnen, hat das QM-Team von Wiesbauer
jetzt einen nachsten Meilenstein erreicht:
Es ist uns gelungen, die Restlaufzeit
zahlreicher Artikel um mehrere Tage zu
verlangern. Maglich ist dies durch den Ein-
satz modernster Technologien verbunden
mit jahrelangen kontinuierlichen Lager-
tests und begleitenden mikrobiologischen
Untersuchungen.

Neben Top-Sellern wie der Feinen

Extra oder der Knacker (in Deutsch-
land: , Fleischwurst nach osterreichischer
Tradition”) punkten auch das Aufschnitt-
und Schinken-Sortiment kiinftig mit einer
langeren Haltbarkeit. Detaillierte Informa-
tionen erhalten Sie gerne iiber unseren
zustandigen AuBendienst.

Neueroffnung in St. Polten

Im Dezember 2024 6ffnete in
der niederosterreichischen
Landeshauptstadt ein neuer
Wiesbauer Abholmarkt seine
Tore.

Mit dem neuen Wiesbauer Abholmarkt in St.
Polten (HnilickastraBe 4) ist es fiir Kund:innen
jetzt moglich, ein umfassendes, teilweise
exklusives Produktsortiment direkt vor Ort
bequem einzukaufen und die Qualitat zu
genieBen, fiir die Wiesbauer seit Jahrzehnten
steht.

Der zentral gelegene, moderne Standort be-
geistert durch das offene Design mit einem
besonderen Einkaufserlebnis und bietet eine
groBe Auswahl an erstklassigen Fleisch-
sowie Wurst-, Braten- und Schinkenspeziali-
taten. Ob edelste Fleischteile aus Osterreich,

fertig vorbereitete Schnitzerl, sous-vide-vor-
gegartes Gansl oder regionale und internatio-
nale Rindfleisch-Spezialitaten — das vielseitige
Angebot lasst keine Wiinsche offen.

Abgerundet wird das Sortiment noch durch
ausgewahlte Delikatessen wie Meeresfriichte,
Kase, Aufstriche oder Antipasti. Die fachkun-
digen Mitarbeiter:innen stehen beim Einkauf
gerne beratend zur Seite.

Wiesbauer
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Die erhohte Restlaufzeit ist ein wichtiger
Schritt bei unserem Einsatz fiir Innovation
und Qualitat. Dies ist ein echter Mehrwert
sowohl fiir unsere Handelspartner als auch
die Konsument:innen und tragt aktiv zur
Reduzierung von Lebensmittelverschwen-
dung bei. Die Umstellung und Aktuali-
sierung des MHD auf den Verpackungen
erfolgt ab dem kommenden Friihjahr.

Wussten
Sie schon,
dass_

..Wiesbauer dank
der heuer geplan-
ten Erweiterung der
PV-Anlagen kiinftig
mehr als 10% des
bendtigten Stroms
selbst erzeugen
kann?
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Frauenpower auf 2 Radern

Ab 2025 unterstiitzt Wiesbauer , }) Durch die Zusammenarbeit mochte
die niederosterreichische f Wiesbauer auBerdem einen Beitrag
Ultra-Radrennfahrerin Elena dazu leisten, Menschen zu persénlichen
Roch und fordert damit die Hochstleistungen zu inspirieren und mehr
Frauenpower im von Mannern junge Frauen fiir den Radsport zu be-
dominierten Radsport. geistern. ,Elena zeigt, was man mit
harter Arbeit und Entschlossenheit
erreichen kann - eine Botschaft,
die weit iiber den Sport hinaus-
geht”, so Wiesbauer-Geschaftsfiihrer
Thomas Schmiedbauer. Elena Roch wird
kiinftig bei ihren Rennen prominent das
Wiesbauer-Logo am Helm und am Trikot
tragen und macht damit so richtig Lust

Wiesbauer ist ab sofort offizieller
Sponsor von Elena Roch. Die 31-jahrige
Niederdsterreicherin ist eine aufstreben-
de Athletin in der Welt des Extremrad-
fahrens und hat sich als Ultracycling-
Profi einen Namen gemacht. Sie gewann
bereits dreimal (2020, 2021 und 2022)

&
das ,Race Around Niederdsterreich” /°°e R | yr. & auf die g'schmackigen Wurstspezialitaten.
sowie im Vorjahr die Premiere des ,Race h, Erster platz ®P Des weiteren umfasst die Kooperation ge-
Across Austria”. Weltmeister-Titel im 24-Stunden-Einzel- meinsame Events und Vortrage sowie die
Im August 2024 radelte Elena Roch Zeitfahren und stellte dabei einen neuen Integration ihrer sportlichen Erfolge in die
auBerdem beim , Race Around Austria” Damen-Streckenrekord auf. Wiesbauer-Marketingstrategie.
rund um Osterreich und lieB dabei alle
anderen Teilnehmenden klar hinter sich Gemeinsame Ziele Die nachsten groBen Rennen von Elena
—auch die mannlichen Konkurrenten. Zu Wiesbauer passt Elena Roch perfekt: Roch sind:
Eine sportliche Sensation! Mit ihrem unerschtterlichen Willen, ihrer ® Race Around Niederosterreich,

Leidenschaft und ihrem Fokus auf Bestleis- 15.-17.05.2025
International holte sie vergangenen tungen reprasentiert sie genau jene Werte, ¢ Race Around Austria,
November in Borrego Springs (USA) den fiir die Wiesbauer als Marke steht. 11.-17.08.2025
Masters of Dirt

eindrucken mit ultimativen Stunts. Mit weiter nach Linz, Salzburg, Innsbruck und

Nach der erfolgreichen Premiere mehreren, bis zu 6 Meter hohen
im Vorjahr gibt Wiesbauer Rampen, coolen Beats und
auch heuer wieder Vollgas einer Feuershow bietet
als Kooperationspartner der das Event Unterhal-
spektakuldrsten  Freestyle tung fiir die ganze

Graz. Als offizieller Koopera-
tionspartner ist Wiesbauer
oOsterreichweit bei allen
Veranstaltungen stark
prasent und iber-

Motocross Show. Familie und zéhlte nimmt die Patronanz
im Vorjahr mit fiir den besonderen
Bei der Freestyle-Show Masters of 30 Shows in 14 Showact ,Kids are
Dirt zeigen ab Mitte Marz wieder die Stadten europa- the future — powe-
weltbesten BMX-, Mountainbike- und weit tiber 135.000 v red by Bergsteiger
Motocross-Fahrer ihr Konnen und be- Besucher. o= ; w Snack”. Dabei stehen

2025 wird es in junge Nachwuchstalen-

— "“\\\ Osterreich erneut fiinf te im Rampenlicht und
- Tourstopps geben und es zeigen ihre Kunststiicke auf
werden so viele Zuschauer er- ‘ den Bikes.
wartet wie noch nie. Darliber hinaus verlost Wiesbauer 24 ex-
klusive Tickets flir die Wiener Stadthalle mit
Nach dem Auftakt ab 14. Mérz in der besten Platzen inkl. Trackwalk & Fahrerlager-
Wiener Stadthalle tourt Masters of Dirt besichtigung.
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