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IN DIESER AUSGABE

eine EXTRA HAPPY Jause
fiir die EXTRA HAPPY Pause!

Wiesbauer prasentiert den neuen Hit fiir Kids und Junggebliebene.
Im Mai startet Wiesbauer mit einer brandneuen Produkt-Linie, die
nicht nur Kindern ein Lacheln ins Gesicht zaubert, sondern auch die
Eltern liberzeugt ...und allen schmeckt!

+ DEN BLICK NACH
VORNE

| ‘ Bei Extra Happy ist der Name Pro-
gramm: Feinste Extrawurst (Fleisch-
wurst), die nicht nur super schmeckt,
sondern durch die Kombination aus
hochwertigen Zutaten, innovativen
Geschmacksrichtungen und dem
lustig-bunten Packungsdesign gleich-

! zeitig fur eine Extraportion , Hap-
piness” sorgt. Ob zur Jause in der
Schule oder als schnelles Abendbrot,
Extra Happy ist rundum auf die
Vorlieben der Kids abgestimmt und
begeistert in drei unterschiedlichen
Geschmacksvarianten. Neben Extra
Happy Klassik steht die Innovation
auch mit Tomate und Gurkerl zur

| Verfligung — wobei die
kleinen
Stiickchen
der Wurst
einerseits
eine frische
 Geschmacks-

note sowie
andererseits
als bunte Farb-
kleckse eine
auffallige und
verspielte Optik
verleihen.

. .Mit Extra Happy sprechen wir

eine breite Zielgruppe an und bieten
Familien mit Kindern ein Top-Produkt
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mit bestem Geschmack und ein-
zigartigem Fun-Faktor”, freut sich
Wiesbauer-Geschaftsfiihrer Thomas
Schmiedbauer. , Ich selbst habe auch
zwei kleine Buben, die von der neu-
en Extrawurst absolut begeistert sind
und alle drei Sorten gleichermaBen
lieben.”

Den Handelspartnern verspricht der
Launch nicht nur starke Abverkaufe,
sondern auch hohe Spannen. Fiir
die gebiihrende Aufmerksamkeit
sorgt bei den kleinen und groBen
Konsument:innen ein umfassendes
Mediapaket, das von Print- und On-
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line-Werbung tber Social Media bis
hin zu PoS-Aktivitaten reicht.

Rundum kindgerecht

Wie bei all unseren Wiesbauer-
Wurstspezialitaten stehen gerade
auch bei der neuen Kinder-Linie
Qualitat und Geschmack an ober-
ster Stelle. Bestes, mageres Fleisch,
ausgewahlte Gewiirze und die
traditionelle Herstellungsweise nach
osterreichischer Machart machen
die Extra Happy zu einem Spitzen-
Produkt, das alle Kinder Scheibe fiir
Scheibe rundum begeistern wird.
Und auch die Eltern: Denn bei der

+ DER GIPFEL DES
GESCHMACKS

+ PLMA 202%

+ DOINSTRUCT

+ WURST & WEIN ALS
PERFEKTES PAAR

+ WIESBAUER IST
ZUKUNFTSFIT!

Rezeptur wurde besonderes Augen-
merk darauf gelegt, den Fett- und
Salzgehalt der Wurst zu reduzieren,
ohne dabei den Geschmack zu beein-
trachtigen. Alle Sorten kommen
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«inneren
Werten”
liberzeugt
Extra Happy
auch mit dem
kindgerechten
Design.

Die Packungen sind farbenfroh und
lustig gestaltet. Bunte Illustrationen
der Zutaten sorgen fiir eine gute
Sortendifferenzierung, wahrend das
gelbe, frohlich lachelnde Emoji
LHappy” als Eyecatcher viel Spal3
und gute Laune vermittelt.

Zudem bestehen die Unterfolien der
Verpackung bis zu 80% aus rPET.
Eine Umsatz- und Span-
nenexplosion ist somit

vorprogrammiert. A A

“



Thomas Schmiedbauer,
Geschéftsfiihrer Wiesbauer Wien

Liebe Leserin,
lieber Leser!

Die wirtschaftliche Lage ist weiterhin
angespannt. Die Teuerungen und die hohe
Inflation machen der gesamten Nah-
rungs- und Genussmittelbranche schwer
zu schaffen. Wahrend fiir die Bevdlkerung
die Inflation durch Beihilfen und Lohn-
anpassungen komplett abgegolten wurde,
missen die Unternehmen die finanzielle
Last zur Ganze selbst tragen.

Wenn man bedenkt, dass bei hochwerti-
gen Wurstspezialitaten die Personalkosten
rund ein Viertel der Produktionskosten
ausmachen, bedeuten alleine die letzten
Lohnerhéhungen um fast 10% Zusatzkos-
ten von mehreren hunderttausend Euro im
Monat. Im Juni starten schon die nachs-
ten Gehaltsverhandlungen und es ist mit
einer weiteren Erhéhung von bis zu 6% zu
rechnen.

Dennoch schauen wir in die Zukunft und
setzen alles daran, um sichere Arbeits-
platze, beste Produkte und unseren
Handelspartnern starke Absatze mit hohen
Spannen zu garantieren. Dazu werden wir
weniger, aber gezielte Investitionen umset-
zen, um die Rahmenbedingungen fiir ein
weiterhin positives Wirtschaften zu schaf-
fen. Der geplante teure Zubau am Wiener
Standort wurde zwar gestoppt, aber es
stehen zahlreiche interne Projekte mit ins-
gesamt 7,6 Mio. Euro Investitionsvolumen
auf dem Plan. Einen starken Fokus legen
wir zudem weiterhin auf Innovationen.
Dabei konzentrieren wir uns bewusst auf
die Entwicklung selektiver Produkt-
konzepte, die neue Genussmomente
schaffen und auch neue Zielgruppen an-
sprechen. Damit wird es uns gelingen, das
Geschaft und den Markt nachhaltig zu
beleben.

.

ODEN BLICK NACH VORNE

In einem anhaltend schwie-
rigen Marktumfeld konnte
Wiesbauer den Gruppenum-
satz 2023 erneut steigern. Dem
Umsatzergebnis stehen jedoch
weiterhin der hohe Kosten-
druck in der Produktion sowie
ein Riickgang bei der Absatz-
menge gegeniiber.

Wiesbauer erzielte 2023 einen
Gruppenumsatz von 239 Mio. Euro,
das entspricht gegeniiber
dem Jahr davor einem
Plus von 6,6%.
Gleichzeitig war
bei den Wurst-
spezialitaten
ein Rickgang
der Absatz-
menge um

500 Tonnen
(-4%) zu ver-
zeichnen.

»Das ver-
gangene Jahr
war fiir mich das
herausforderndste in
meiner gesamten beruflichen
Laufbahn”, beschreibt Wieshauer-Ge-
schaftsfithrer Thomas Schmiedbauer.
Die explodierten Kosten konnten
weder auf ein vergangenes Niveau
gesenkt werden, noch wurden diese
zum betriebswirtschaftlichen Erfolg
ausgeglichen. , Aber trotz allem steht
Wiesbauer gut da und ist weiterhin
verlasslicher Partner des Handels und
sicherer Arbeitgeber fiir 870 Beschaf-
tigte.”

Kreatives Innovations-Team
Fiir das laufende Geschaftsjahr hat
sich Wiesbauer eine Absatzsteigerung
um +5% zum Ziel gesetzt und will
damit wieder das Niveau von 2022
erreichen: Dazu werden wir sowohl
die Abverkaufe unserer traditionellen

Wurstspezialitaten kraftig ankurbeln
als auch den Markt mit innovativen
Neuprodukten beleben.

Entwickelt werden diese seit letztem
Jahr in regelmaBig stattfindenden
Wiesbauer Innovations-Workshops.
Dabei treffen die Fiihrungskrafte und
Abteilungsleiter aus den Bereichen
Produktion, Qualitdtsmanagement
und Marketing sowie externe Exper-
ten zusammen, um gemeinsam
neue Produktideen zu
generieren. Bei diesen
inspirierenden Tref-
fen bringen die
Teammitglieder
ihre unter-
schiedlichen
Perspektiven
und Fach-
kenntnisse
ein und
arbeiten in
angeregten
Diskussionen
kreative Konzep-
te aus.

Das Ziel dabei ist, den
Innovationsprozess voranzutreiben,
zukiinftige Wege zu erkunden und
Lésungsansatze zu fordern, die das
Potenzial haben, den Markt
zum Wachsen zu bringen und
Wiesbauer weiterhin wettbe-
werbsfahig zu halten.

BERBSTEIGER

JUNIOR

Schon bald
wird unser
Entwick-
lungs-Team
mit neuen
spannenden
Innovationen
Uberraschen
—auch rund
um die Berg-
steiger!

..........

=



DER GIPFEL DES GESCHMALKS

Piinktlich zum Start der Outdoor-Saison setzt Wiesbauer seine Snack-Produkte

mit einer attraktiven Display-Platzierung gekonnt in Szene.

Ob beim Wandern, Radfahren oder beim
Picknick im Griinen — die herzhaften
Wiesbauer Snack-Wiirstel sind im Regal
immer ein sicherer Umsatzbringer. Sie
sind Uberall dabei, egal wo die Menschen
unterwegs sind. G'schmackig und voller
Energie sind sie perfekt fiir den kleinen
Hunger zwischendurch und lassen sich im
praktischen Taschenformat super einste-
cken und mitnehmen.

Dazu kommt der Vorteil der ungekiihlten
Haltbarkeit, der die Produkte auch ideal
macht flir attraktive Zweitplatzierungen
im Handel. Mit einem weiteren, neuen
Display setzt Wiesbauer sein Snack-Sorti-
ment jetzt gebiihrend in Szene.

Die revolutionare Display-Platzierung ver-
eint Funktionalitat mit Asthetik und setzt
damit neue Mal3stabe in der Prasentation
von Wurstprodukten. Inspiriert von der
oOsterreichischen Bergwelt macht das
Design Lust aufs Wandern und stellt dabei
die Wiesbauerspitze in den Mittelpunkt.
Der in Pragraten (Osttirol) befindliche
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Als Botschafter der 6sterreichischen Genusskultur stellt Wiesbauer auf der PLMA in

Berg erhebt sich zwischen den einzel-
nen Produktreihen und symbolisiert
damit optisch den ,Gipfel des Ge-
schmacks”.

Die (ibersichtliche Anordnung der
Produkte ermdglicht es den Verbrau-
cher:innen, leicht eine Auswahl zu
treffen und das personliche Lieblings-
produkt zu finden. Von der Berg-
steiger Junior (iber die klassischen
und scharfen Gipfelstangerl und
Kaminwurz’n bis hin zu Snack
me! mit 100% Rind und 100% Hend|
bietet das vielseitige Angebot fiir jeden
Geschmack das Richtige.

Mit dem schlanken Format ist das Dis-
play sowohl fiir kleine als auch groB3e
Verkaufsflachen optimal geeignet
und passt sich perfekt der Umgebung
an. Es sorgt fiir eine aufféllige Insze-
nierung am PoS und zieht die Auf-
merksamkeit der Kund:innen auf sich,
wodurch die Impulskaufe garantiert
kraftig gesteigert werden.

Wiesbauer
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GIPFELE
BESCHMACKS!

Amsterdam seine beliebtesten Klassiker, aber auch die neuesten Projekte vor.

Am 28. und 29. Mai 2024 findet in
Amsterdam wieder die PLMA statt. Sie ist
die europaweit wichtigste Private Label
Messe und stellte im Vorjahr mit 2.650
Ausstellern und 16.000 Besucher:innen
ihre internationale Bedeutung erneut
erfolgreich unter Beweis. Die jahrlich statt-
findende Fachmesse bietet einen liicken-
losen Uberblick tiber die aktuellsten
Trends und Produktldsungen und ermdg-
licht Markenartikel-Herstellern den Ein-
stieg in neue, internationale Markte.
Bereits seit 2006 prasentiert Wiesbauer
alljahrlich auf der PLMA seine vielseiti-

gen, typisch osterreichischen Wurst-
spezialitaten und stellt diesmal das
umsatzstarke und weiter wachsende
Slicer-Sortiment in den Mittelpunkt.
Neben den beliebten Wurstklassikern
sowie den convenienten Sous-vide-
Fleischspezialitaten diirfen sich
die Fachbesucher auch auf
einige Neuprodukte freuen,
wie zum Beispiel Original
Wiesbauers Feinste, die
Snack me! Knabber-Stan-
gerl oder die Top-Innova-

tion Extra Happy.

Uberzeugen Sie sich selbst — unser Ge-
schaftsfliihrer Thomas Schmiedbauer und
Stefan Liebe, nationaler Verkaufsleiter
Deutschland, freuen sich, Sie am Messe-
stand zu begriiBen!

HALLE 1
STAND: C51
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DOINSTRUCT

Mit der Video-basierten Soft-
ware , doinstruct” digitalisiert
Wiesbauer die interne Kom-
munikation.

Als eines der ersten Unternehmen

in Osterreich setzt Wiesbauer auf
doinstruct und nimmt damit eine
Vorreiterrolle in der Digitalisierung
der Mitarbeiterfiihrung ein.
doinstruct ist eine moderne, leicht
zu bedienende Software, die via
Smartphone, Tablet oder PC jederzeit
einen raschen internen Kommunika-

tionsaustausch ermdglicht. Die jewei-
ligen Inhalte werden in kurzen Videos
vermittelt und leicht verstandlich er-
klart — und zwar nicht nur auf Deutsch,
sondern in vielen verschiedenen Spra-
chen. So konnen den Mitarbeiter:in-
nen, die insgesamt aus 29 Nationen
stammen, wichtige Informationen
jederzeit schnell unternehmensweit in
der Landessprache vermittelt werden.
Zudem lassen sich tiber doinstruct
auch zeitlich flexibel Online-Schulun-
gen durchfiihren, beispielsweise zu
den wichtigen Themen Lebensmittel-

TERREICHISS

hygiene oder
Sicherheit am
Arbeitsplatz.
Dies erleich-
tert maB-
geblich die
Erfiillung
der arbeits-
rechtlichen
Vorgaben und
gewahrleistet so-
mit unseren Kunden
Kompetenz und Liefersicherheit.

WURST & WEIN ALS PERFEKTES PAAR

Nach dem groBen Erfolg im
Vorjahr geht die Gewinnspiel-
Promotion in Kooperation mit
Lauffener heuer in die zweite
Runde.

Beste Wurst & bester Wein! Unter
diesem Motto fiihrt Wiesbauer die
erfolgreiche Zusammenarbeit mit
den Lauffener Weingartnern weiter
fort und startet ab April erneut mit
einem gemeinsamen Gewinnspiel in
Osterreich und Deutschland.

Verlost werden auch diesmal wieder
tolle Genusspakete mit verschiede-
nen Wieshauer Wurstspezialitaten

WIESBAUER

Als Top-Marke mit starkem
Fokus auf Innovation und
Nachhaltigkeit ist Wiesbauer
gut fiir die Zukunft geriistet.

und Lauffener Weinen fiir das per-
fekte Picknick im Griinen oder auch
einen gemiitlichen Abend zuhause.
Insgesamt haben 2023 fast 4.000
Personen am Gewinnspiel teilge-
nommen — und heuer e A N

sollen es nochmal
deutlich mehr
werden. Denn
anders als im
Vorjahr wird | : ;
die Promotion »
diesmal nicht

Uber die Kase-
wurst als einzelnes
Produkt, sondern liber

¥,

GEWINNEN

das gesamte SB-Schinken-Sortiment
kommuniziert — wobei die Slicer-
Packungen mit einem auffalligen
Sticker ausgestattet sind.

Dazu zéhlen neben dem zarten
Butter Schinken, dem rustikalen
Birkenrauch Schinken und dem
\exquisiten Prosecco Schinken
insbesondere auch Original
Wiesbauers Schinken und
Original Wiesbauers Bra-
ten. Die beiden neuen Speziali-
taten aus edlen Schinkenteilen
sind schonend Uber viele Stunden
sous-vide-gegart und dadurch un-
vergleichlich saftig und miirbe.

IST ZUKUNFTSFIT!

Das Fachmagazin Regal hat anhand
einer Umfrage ein Ranking der ,zu-
kunftsfitten Marken 2024" erstellt.
Zusammen mit dem Market Insti-
tut wurden 1.000 Gsterreichische
Verbraucher:innen zu 300 Marken
aus 25 unterschiedlichen Food- und
Nonfood-Warengruppen befragt

— und im Bereich der Wurstsnacks
konnte sich Wiesbauer den ersten
Platz sichern.

Doch was bedeutet ,zukunftsfit”?
Die Konsument:innen verstehen
darunter innovative Brands, die

den sich wandelnden Bediirfnissen
gerecht werden und auch in fiinf bis
zehn Jahren noch attraktiv zum Kauf
sein werden. Wichtige Aspekte sind
dabei die Leistbarkeit, aber auch die
Regionalitat und Nachhaltigkeit der
Produkte sowie die Innovationskraft
der Marke.
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